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In un mondo social sempre piu attento all’autenticita, una nuova analisi firmata Seeders ci dice chi,
tra le influencer italiane piu seguite, riesce davvero a mantenere un legame genuino con la propria
community.

L’analisi: meno sponsor, piu verita

Lo studio ha passato al setaccio tutti i post pubblicati su Instagram nel 2024 da cinque volti noti:
Giulia De Lellis, Valentina Ferragni, Chiara Biasi, Alice Campello ed Elisa Maino. Il focus? Il
rapporto tra contenuti sponsorizzati e organici e la presenza di tag a professionisti del settore.



. Moda . Gioielli . Turismo . Sport

. Beauty . Cibo e bevande Commerce . Profumi

Il risultato? A spiccare per autenticita € Alice Campello, con ben il 69% dei post privi di tag
commerciali. Una cifra che vale doppio, considerando I'alto numero di contenuti pubblicati. La
seguono Valentina Ferragni (43%) ed Elisa Maino (33%). In fondo alla classifica, piu orientate
alla sponsorizzazione, troviamo Giulia De Lellis e Chiara Biasi.

Chi punta sul team, chi fa da sé

Lo studio non si e fermato ai brand: ha analizzato anche il coinvolgimento dei professionisti. Qui la
piu “collegata” al proprio entourage € Chiara Biasi, che tagga spesso make-up artist, stylist e
fotografi. Al contrario, Alice Campello e Giulia De Lellis sono molto piu discrete su questo fronte.

E Chiara Ferragni?

La sua assenza dallo studio non €& passata inosservata, ma € tutt’altro che casuale. Nel 2024,
Chiara Ferragni ha condiviso quasi esclusivamente contenuti organici. Una scelta che sembra
parte di una strategia comunicativa piu personale, probabilmente influenzata dalle vicende
mediatiche che I'hanno coinvolta negli ultimi mesi.
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Moda e beauty: i settori piu amati

Quando si parla di sponsorizzazioni, la moda si conferma regina assoluta:

e Valentina Ferragni: 61% dei post legati a brand fashion
e Elisa Maino: 57%
e Alice Campello: 52%

Il beauty e invece il regno di Giulia De Lellis (31%) ed Elisa Maino (29%).

Brand citati: tra big e progetti personali

Nei tag piu frequenti compaiono nomi noti come Fendi, Schiaparelli, Guess, Tommy Hilfiger, ma
anche i brand personali delle influencer:

e Audrer, il beauty brand di Giulia De Lellis
¢ Valentina Ferragni Studio, con i suoi gioielli
e Matinée, la linea beachwear firmata Chiara Biasi

Tra i piu citati anche Sephora, Alo Yoga e Studio Svetle nel settore wellness.

Lo studio di Seeders ci ricorda che I'autenticita non si misura solo con i dati, ma nel modo in cui
un’influencer riesce a farsi sentire vicina, reale, connessa. | numeri aiutano a leggere le tendenze,
ma il valore umano — quello si — fa la differenza.

E questo valore si costruisce ogni giorno, nei dettagli, nelle parole scelte, nei contenuti non
pianificati. E li che il pubblico si sente parte di qualcosa. Non basta un look perfetto: serve verita,
anche dietro un filtro. Perché, alla fine, & la spontaneita a creare legami duraturi. E chi riesce a
essere sé stessa, vince.

Riferimento articolo: https://www.donnaclick.it/gossip/influencer-italiana-piu-autentica-studio/
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